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Quem	
  somos	
  
	
  
O	
   TI	
   Especialistas	
   nasceu	
   em	
   agosto	
   de	
   2010	
   a	
  
par8r	
   de	
   um	
   grupo	
   de	
   profissionais	
   no	
   LinkedIn.	
  
Augusto	
   Vespermann,	
   fundador	
   e	
   mantenedor	
   do	
  
grupo,	
   percebeu	
   que	
   haviam	
   ó8mos	
   profissionais	
  
das	
  maiores	
  empresas	
  do	
  mundo	
  e	
  vislumbrou	
  que	
  
havia	
   um	
   capital	
   intelectual	
   imensurável	
   e	
   não	
  
aproveitado	
  em	
  sua	
  plenitude.	
  	
  
	
  
Assim,	
   deu-­‐se	
   início	
   ao	
  portal	
   TI	
   Especialistas	
   que,	
  
hoje,	
  agrega	
  mais	
  de	
  1100	
  colaboradores	
  e	
  publica,	
  
em	
   média,	
   30	
   ar8gos	
   por	
   semana	
   em	
   diversas	
  
categorias.	
  	
  
	
  
Em	
  sua	
  curta	
  história	
  ,	
  já	
  foram	
  publicados	
  mais	
  de	
  
3200	
   textos	
   e	
   registrados	
  mais	
   de	
   4,2	
  milhões	
   de	
  
leituras.	
  



Categorias	
  de	
  ar/gos	
  
	
  
•  Carreira	
  
•  Desenvolvimento	
  

•  Banco	
  de	
  dados	
  
•  Oracle	
  

•  Mercado	
  
•  Promoções	
  
•  Redes	
  e	
  Telecom	
  
•  Tecnologia	
  

•  Cloud	
  Compu8ng	
  
•  Inteligência	
  ar8ficial	
  
•  Mobilidade	
  

•  TI	
  Corpora8va	
  
•  BI	
  
•  Direito	
  e	
  tecnologia	
  
•  E-­‐commerce	
  
•  Gerência	
  de	
  projetos	
  
•  Gestão	
  de	
  conhecimento	
  
•  Gestão	
  de	
  processos	
  
•  Governança	
  
•  Marke8ng	
  e	
  tecnologia	
  
•  Segurança	
  da	
  informação	
  
•  Tecnologia	
  social	
  



Onde	
  estamos	
  
	
  
Atuação	
   em	
   várias	
   redes	
   sociais,	
   alcançando	
  
profissionais	
   qualificados	
   e	
   com	
   alto	
   poder	
  
aquisi8vo.	
  
	
  
Números	
  nas	
  redes¹:	
  
•  Facebook	
  –	
  17.000	
  
•  Twiber	
  -­‐	
  	
  11.700	
  	
  
•  Página	
  no	
  LinkedIn	
  –	
  	
  5.700	
  
•  Grupos	
  no	
  LinkedIn	
  	
  

•  Brasil	
  –	
  	
  77.000	
  	
  
•  São	
  Paulo	
  -­‐	
  	
  8.000	
  	
  
•  Rio	
  de	
  Janeiro	
  -­‐	
  	
  3.500	
  	
  
•  Rio	
  Grande	
  do	
  Sul	
  -­‐	
  	
  2.400	
  	
  
•  Minas	
  Gerais	
  -­‐	
  	
  2.200	
  	
  
•  Paraná	
  -­‐	
  	
  1.400	
  	
  

¹	
  Número	
  aproximado	
  de	
  par8cipantes	
  



Esta3s/cas	
  -­‐	
  audiência	
  

Fonte:	
  Google	
  Analy8cs	
  



Esta3s/cas	
  –	
  maiores	
  fontes	
  de	
  audiência	
  (estados)	
  

Fonte:	
  Google	
  Analy8cs	
  



Esta3s/cas	
  –	
  maiores	
  fontes	
  de	
  audiência	
  (cidades)	
  

Fonte:	
  Google	
  Analy8cs	
  



Esta3s/cas	
  –	
  perfil	
  do	
  público	
  

Gênero	
   Estado	
  civil	
  

Ocupação	
  Faixa	
  etária	
  

Fonte:	
  Pesquisa	
  realizada	
  com	
  os	
  usuários	
  em	
  2013	
  

52%	
  

48%	
  

Homens	
  

Mulheres	
  
36%	
  

61%	
  

3%	
  
Solteiro	
  

Casado	
  

Divorciado	
  

4%	
  

33%	
  

39%	
  

17%	
  

6%	
  

Até	
  18	
  anos	
  

Entre	
  19	
  e	
  29	
  anos	
  

Entre	
  30	
  e	
  39	
  anos	
  

Entre	
  40	
  e	
  50	
  anos	
  

Entre	
  50	
  e	
  60	
  anos	
  

8%	
  

65%	
  

2%	
  

8%	
  

14%	
  

3%	
   Desempregado	
  

Empregado	
  

Estagiário	
  

Autônomo	
  

Dono	
  de	
  
empresa	
  

Outros	
  



Esta3s/cas	
  –	
  perfil	
  do	
  público	
  

Porte	
  da	
  empresa	
  em	
  que	
  trabalha	
   Poder	
  de	
  decisão	
  

Livros	
  lidos	
  por	
  ano	
  Renda	
  

17%	
  

15%	
  

29%	
  

33%	
  

6%	
  

Micro	
  

Pequena	
  

Média	
  

Grande	
  

Não	
  trabalho	
  

18%	
  

23%	
  

35%	
  

24%	
  

Nenhum	
  

Baixo	
  

Médio	
  

Alto	
  

40%	
  

27%	
  

19%	
  

6%	
   5%	
   3%	
  

Até	
  5	
  salários	
  
mínimos	
  

Entre	
  6	
  e	
  10	
  
salários	
  mínimos	
  

Entre	
  11	
  e	
  20	
  
salários	
  mínimos	
  

Entre	
  21	
  e	
  30	
  
salários	
  mínimos	
  

8%	
  

44%	
  
24%	
  

7%	
  
17%	
  

Nenhum	
  

Entre	
  1	
  e	
  3	
  

Entre	
  4	
  e	
  6	
  

Entre	
  7	
  e	
  8	
  

Mais	
  de	
  8	
  

Fonte:	
  Pesquisa	
  realizada	
  com	
  os	
  usuários	
  em	
  2013	
  



Esta3s/cas	
  –	
  perfil	
  do	
  público	
  

Cursos	
  feitos	
  por	
  ano	
   Intenção	
  de	
  fazer	
  treinamento	
  nos	
  próximos	
  meses	
  

Número	
  de	
  compras	
  na	
  internet	
  no	
  ano	
  anterior	
  Procuraram	
  emprego	
  no	
  ano	
  passado	
  

13%	
  

70%	
  

11%	
  
6%	
  

Nenhum	
  

Entre	
  1	
  e	
  3	
  

Entre	
  4	
  e	
  6	
  

Mais	
  de	
  6	
  

67%	
  

33%	
  

Sim	
  

Não	
  

92%	
  

8%	
  
Sim	
  

Não	
  

5%	
  

28%	
  

20%	
  

47%	
  

Nenhuma	
  

Entre	
  1	
  e	
  3	
  vezes	
  

Entre	
  3	
  e	
  5	
  vezes	
  

Mais	
  de	
  5	
  vezes	
  

Fonte:	
  Pesquisa	
  realizada	
  com	
  os	
  usuários	
  em	
  2013	
  



Inves/mento	
  
	
  
•  Publieditorial	
  
Tipo	
   de	
   anúncio	
   com	
   alto	
   valor	
   agregado.	
   Estes	
  
ar8gos	
   aparecem	
   na	
   capa	
   do	
   portal	
   por	
   2	
   dias	
   e	
  
ficam	
  para	
  sempre	
  em	
  nosso	
  conteúdo.	
  Além	
  disso	
  
aparecem	
   no	
   nosso	
   feed	
   RSS,	
   newsleber	
   e	
   são	
  
divulgados	
   nas	
   três	
   redes	
   sociais	
   que	
   fazemos	
  
parte.	
  

	
  R$	
  600,00/post	
  

Publieditorial	
  
	
  



Inves/mento	
  
	
  
•  Mensagem	
  nas	
  redes	
  sociais¹	
  

•  Mensagem	
  no	
  Twiber:	
  R$	
  70,00	
  
•  Mensagem	
  no	
  Facebook:	
  R$	
  90,00	
  
•  Página	
  no	
  LinkedIn:	
  R$	
  80,00	
  

¹	
  Pacote	
  mínimo	
  de	
  10	
  mensagens	
  



Inves/mento	
  
	
  
•  Super	
  banner	
  
Principal	
  banner	
  do	
  portal.	
  Localizado	
  	
  na	
  parte	
  
superior	
  do	
  site	
  e	
  visível	
  em	
  todas	
  as	
  páginas.	
  
	
   	
  *CPM:	
  R$	
  6,00	
  
	
  

•  Dimensões	
  do	
  banner:	
  	
  728	
  x	
  90	
  pixels	
  
•  Peso	
  máximo:	
  60Kb	
  
•  Formatos	
  aceitos:	
  jpg,	
  png,	
  gif,	
  flash	
  

Super	
  banner	
  

*CPM:	
  Custo	
  por	
  mil	
  impressões	
  



Inves/mento	
  
	
  
•  Banner	
  lateral	
  
Banner	
  localizado	
  ao	
  lado	
  da	
  logomarca	
  do	
  portal.	
  	
  
	
   	
  *CPM:	
  R$	
  5,00	
  
	
  

•  Dimensões	
  do	
  banner:	
  336	
  x	
  280	
  pixels	
  
•  Peso	
  máximo:	
  60Kb	
  
•  Formatos	
  aceitos:	
  jpg,	
  png,	
  gif,	
  flash	
  

*CMP:	
  Custo	
  por	
  mil	
  impressões	
  

Banner	
  
lateral	
  



Augusto	
  Vespermann	
  	
  
	
  	
  CEO	
  TI	
  Especialistas	
  

Skype:	
  augusto.schultz	
  

Email:	
  augusto@/especialistas.com.br	
  

Contato	
  


